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Preti «digitali», tempo di creativita

[ limiti imposti dalla pandemia banno spinto ['impegno dei sacerdoli attivi sui social verso nuovi Imguaggi. Con l'accento sulla spiritualita

GUIDO MOCELLIN

i sa che per cio che ri-
S guarda il digitale, e se-

gnatamente la Rete, le co-
se procedono molto — e talora
troppo — in fretta. Oggi tanti di
noi faticano a immaginare la
propria vita quotidiana senza
uno smartphone in tasca: rela-
zioni personali e di lavoro,
informagzioni, servizi, intratte-
nimento... tutto passa da li. E
spesso anche la vita spirituale.
Solo quattro anni fa, proprio su
questa pagina, potevamo arri-
schiarci a classificare in tre tipo-
logieimodidellapresenzain Re-
te dei sacerdoti, a seconda chelo
spazio occupato nell’ambiente
digitale fosse inteso come una
stanza privata; come lo studio
o lasacrestia, dove le conversa-
zioni sono pil libere perché pitt
riservate; o come iluoghi in cui
abitualmente il prete incontra
la comunita (’oratorio, ’aula di
catechismo, la sala della comu-
nita, il campo estivo e natural-
mente il tempio, o perlomeno la
cappella). Oggi & chiaramente
quest’ultima tipologia a mo-
strare la maggiore vitalita e a
meritare di essere raccontata:
quella in cui i ministri di Dio si
mettono sui social con I'inten-
to diannunciare il Vangelo, te-
stimoniarlo e continuare o
ampliare ’azione pastorale.
Lultimo anno, il “tempo della
pandemia”, ha reso l'accelera-
zione ancora pil1 veloce. Ho de-
scritto questo fenomeno nel mio
contributo «La clausura e ['usci-
ta. Fede, Chiesa e Rete durantela

pandemia» al volume Pandemie
mediali. Narrazioni, socializza-
zioni e contaminazioni del me-
diavirus (a cura di V.De Luca e
M.Spalletta, Aracne 2020). Al net-
to dello spazio occupato dai po-
st puramente informativi e diser-
vizio e da quelli fortemente po-
lemici rispetto ai condiziona-
menti imposti dallasituazione al-
lavita liturgica e pastorale, i pre-
ti sisono segnalati per!'impegno
ad accompagnare i cristiani in
questa emergenza. Cosl, attra-
verso la Rete, non solo le Messe
ma anche tante altre opportunita
di nutrimento spirituale sono
state offerte ugualmente a chi,
per lerestrizioni in atto, non via-
vrebbe potuto partecipare, insie-
me allariflessione sulla situazio-
ne e alla solidarieta ai pili prova-
ti. La parola chemeglio definisce
questoimpegno e “creativita”: in
una situazione critica, nella qua-
le pero era anche maggiore lo
spazio lasciato all'invenzione, il
clero (eireligiosi eilaici) hanno
saputo esplorare le possibilita of-
ferte dalla Rete con un’inten-
sita imprevista e impensabi-
le in condizioni normali.

Certamente esercitare tale crea-
tivita significa anche, perisacer-
doti che intraprendono questo
percorso, porsi un problema di
linguaggio. Ma in questo sensoil
moltiplicarsi delle piattaforme
attraverso le quali partecipare al-
le reti sociali (quelle che ormai
chiamiamo sbrigativamente “i
social”) hanno agevolato il com-
pito. Se dunque “in principio” e-
rano i blog, e qualche anno do-

po si & trattato di scegliere solo
tra Facebook e Twitter, con una
chiara preferenza per il primo a
motivo della fatica a rinchiudere
certe comunicazioni in 140 ca-
ratteri, oggi vediamo sia una

grande diversificazione delle pre-
senze sia un’'apprezzabile dispo-
nibilita nel cimentarsi con gli
strumenti pitt innovativi. Mi pa-
re che il canale YouTube - pur-
ché non ci si limiti a parlare nei
video come si parlerebbe dietro
aunascrivaniaoattorno aunta-
volo - goda di una certa prefe-
renza: se ben sceneggiati e ben
montati, pochi minuti sono suf-
ficienti a dire diverse cose e a far-
le intendere. E poi i video girano
facilmente anche su Facebook,
che rimane comunque, tra i so-
cial, una specie di boa se ci si ri-
volge a un'utenza adulta. Per le
altre reti sociali siamo ancora a-
gli esperimenti, tanto pilt ap-
prezzabili quanto pil ci si av-
ventura in ambienti nei quali si
fatica, a prima vista, persino a
comprendere come comunica-
re, figurarsi cosa. In tuttii casi l'at-
teggiamento che paga, in termi-
ni di rapporto tra impegno e ri-
sultato, e quello — mi perdoni
I'autore della Lettera a Diogneto
—di abitare nei social manon es-
sere deisocial, in particolare non
considerando i like e in genere i
consensi o le visualizzazioni co-
me metro dell'impegno, ma sce-
gliendo, comeripete spessoil col-
lega Gigio Rancilio, il profilo pilt
umile ma piu evangelico di “se
minatori digitali”.
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DON MANUEL BELLI

«Cosi su YouTube
incontro i distanti
con i miei Scherzi»

LUCA BONZANNI

rima della pandemia, pensavamo che
( < P tra social e interiorita non ci fosse un

nesso. Invece c'e, quando si creail con-
testo giusto. E si creano cosi spazi di riflessione e
di confronto, raggiungendo persone che altrimenti
rimarrebbero distanti». 1l vuoto che si colma at-
traverso larete non & solo quello della distanza fi-
sica: c'é anche un riflesso spirituale, profondo.
Don Manuel Belli, 38enne sacerdote della dioce-
si di Bergamo, docente del Seminario vescovile
Giovanni XXITI e collaboratore pastorale nella par-
rocchia di Madone, traccia una rifllessione sulla
scopertadi unastrada pastorale nuova. Nella Chie-
sa che, costretta dal lockdown, ha esplorato i ca-
nali virtuali, don Belli ha scelto YouTube: dallo
scorso autunno ha aperto un canale chiamato
«Scherzidaprete» in puntad'ironia, capace dirac-
cogliere settimana dopo settimana sempre piit
seguito. Temi profondi e toni leggeri s'intreccia-
novirtuosamente: nelle clip nonsiriflette solo sul
Vangelo, ma anche su questioni di attualita, dai
vaccini — per smascherare alcune fake news — a
Sanremo. Sommalto unvideo dopol'altro, sieé ade-
cine di migliaia di visualizzazioni complessive.
«Fun'idea nata soprattutto
nella seconda ondata — ri-
flette il sacerdote —. Qui a
Bergamo il ritorno autun-
nale del virus ha mantenu-
to numeri molto bassi, ma
a novembre ci si & accorti
chel’aver pagato un prezzo
cosl alto in primavera non
rendeva comunque immuni: fare attivita in pre-
senza era diventato difficile, di nuovo. Da qui l'i-
dea di creare un video a settimana con un picco-
lo commento al Vangelo, per discuterlo poi su
Zoomy. Un passo alla volta, la platea s'e allargata.
Anche con risvolti inaspettati:
«La prima cosa che mi ha stu-
pito & che con quei video non
raggiungevo solo i ragazzi del-
la mia parrocchia ma anche
persone distanti-rimarca don
Belli —. Diversi hanno iniziato
a scrivermi, raccontando an-
che storie sofferte: forse a ca-
sa, nello spazio piu libero do-
ve non ci si sente giudicati, con le forme giuste di
relazione, anche chinon frequentala Chiesa e di-
sposto ad aprirsi e a mettersi in discussione».
Sel'orizzonte e quello di «servire la vita dove la vi-
taaccade», come indicato dal vescovo di Berga-
mo Francesco Beschi nellalettera pastorale del-
I'agosto 2020, I'esplorazione del Web permette
di intercettare nuovilinguaggi e nuovi luoghi di
vita, solo apparentemente virtuali: «All'inizio
dell’emergenza, online si vivevano soprattutto
le funzioni religiose. Mi sembra che ora stia av-
venendo un secondo passaggio - ragiona don
Belli —: provare a parlare anche quest’altra lin-
gua, quella dei social, con tutte le sue poten-
zialita. Stiamo tutti aspettando il momento in
cui la rete non sara piil necessaria per la litur-
gia, sperando diritrovare il contatto umano, ma
credo sarebbe un peccato fare totalmente mar-
cia indietro: questi nuovi canali di comunica-
zione, certo non sostituitivi del reale, offrono
una versatilita che da anni cercavamon.

& UCEI

I commenti
via video al
Vangelo nati
a Bergamo
nel secondo
lockdown
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DON PAOLO PADRINI

«Parola e preghiera:
ClubHouse apre
spazi comunitari»

) evoluzione degli spazi digitali che il “merca-
L to” produce non deve determinare I'agenda
dei nostri strumenti e vincolarne la scelta,
ma & indice di come le grandi aziende tech percepi-
scono le esigenze deiloro potenziali clienti. Tutto que-
sto deve sollecitare attenzione, studio e riflessione. U-
no dei social che in questi mesi ha in qualche modo
“rivoluzionato” gli spazi digitali & senza dubbio
ClubITouse. Ora la sua notorieta sembra essere in
fase calante, ma il fatto che aziende competitrici -
Facebook in primis — stiano sviluppando piat-
taforme analoghe mostra come ne siano state va-
lutate le potenzialita. ClubITouse si configura co-
me un social network costituito da “stanze" e grup-
pi di interesse (i Club) nei quali I'unico media am-
messo e la parola. Da alcuni il suo avvento & stato
descritto come un “ritorno della radiofonia” (come
se se si potesse considerare un media del passa-
to...). I la percezione che I'utente ha nel momento
in cui partecipa alle conversazioni, sia come sem-
plice uditore, sia interagendo con gli altri.
Attualmente sto vivendo una bella esperienza di pre-
ghiera quotidiana: ogni giorno, alle 22, do appunta-
mento su ClublTouse a chiunque voglia recitare la pre-
ghiera di Compieta insieme.

Durante questo momento, Ogﬂl sera alle
che ho chiamato PrayHouse, 22 |3 recita
condividiamo le nostre riso- meditata

nanze che nascono dalla re-
cita dei salmi e dall’ascolto
della Parola di Dio. I uno
spazio veramente intenso.
Anche grazie a quello che sto
sperimentando come sacerdote, vedo che le dinami-
che comunicative di ClubHouse portano a due com-
portamenti molto significativi: il non apparire in video
rende pit semplice partecipare (anche solo ascoltan-
do). Non occorre essere necessariamente presentabi-
li, e soprattutto non si & spinti alla
costruzione di “set video” artefat-
ti per rendere la comunicazione
piin efficace (e spesso meno vera).
Il non apparire in video non in-
centiva I'anonimato ma — para-
dossalmente - lo limita concen-
trando tutta la comunicazione (e
I'investimento sulla sua verita) in
una sorta di “supplemento di re-
sponsabilita” focalizzato sull’'uso della sola parola. 1l
fatto poi che ClubHouse utilizzi solo la parola po-
tenzia la qualita della comunicazione. 1l social & po-
polato da ogni genere di contenuti, anche palese-
mente “leggeri”: ma la parola come unico strumen-
to offre un interessante elemento di valore, insieme
a potenziali spazi sui quali non possiamo non riflet-
tere, anche dal punto divista pastorale. Pensiamo ad
esempio a gruppi di ascolto della Parola di Dio, spa-
zi di condivisione che potrebbero aprirsi anche alla
preghiera comune. Una sorta di “cenacoli digitali”...
L'utilizzo della sola parola e elemento che apre spa-
zi densi di relazione. La parola spinge |'utente a u-
na trasparenza e profondita nella comunicazione,
che puo diventare habitat naturale di possibili re-
lazioni significative, anche online. Spetta a noi com-
prendere il valore di cid che social media come
ClubHouse (e scommettiamo che ne nasceranno
altri) potranno offrirci: sempre con quello spirito
“missionario” che deve portarci senza paura ad a-
bitare gli spazi dove 'uomo vive e interagisce.

1D RPROCUDIONE MSERWTA

di Compieta
nella «stanza»
di PrayHouse
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«Scampoli di verita in pochi secondi via TikTok»

MAUROQ LEONARDI

Y orizzonte dei so-
I cial, e di TikTok in
particolare, ¢ il
nuovo terreno dell’'evange-
lizzazione. Io, prete, chia-
mato come ogni battezzato
a essere “contemplativo in
mezzo almondo”, non pos-
SO non stare in queste
realta: non solo per “chia-
mare” per attrazione gente
piitomeno lontanama an-
che per imparare il lin-
guaggio dei giovani. Gesii
parlava in parabole utiliz-
zandoillinguaggio della pe-
sca e dell'agricoltura affin-
ché potessero compren-
derlo, cosi anch'io mi sono
sentito chiamato aimpara-
re e a parlare il linguaggio
dei social. Ora ho 62 anni .
Quando misono messo se-
riamente sui social ne ave-
vo 53: e stato faticoso. Per
certe cose ero vecchioma—
ho detto - anche tu Gesty,
cheerifalegname, pur di ar-
rivare a pescatori, contadi-
ni e pastori, hai fatto esem-
pi tratti dal loro mestiere,
non dal tuo.
Ilvero messaggio che lamia
presenza portaai giovani su
TikTok e che un prete torna
a essere un interlocutore
anche perloro. Quando nei
commenti mi scrivono "co-
sacifaun prete suTikTok?"
il vero senso di quella do-
manda é: cosa ci fa un pre-
te nella mia vita? Per fare
questo occorre contami-
narsi. Fare le dirette YouTu-
be mentre si celebra & una
cosa buona manon ¢ "sta-
re suisocial”. Stare sui social
¢ avere interazioni con gli
altri. La gente non ascolta
le parole che diciamo, i vi-
deo che facciamo, maquel-

La sfida di
sperimentare

un linguaggio
nuovo proponendo
messaggi radicati
nel quotidiano

lo che sentiamo. 1l segreto
quindi sta tutto nell’atten-
zione che mettiamo nell’a-

scoltare. Solo se ascolto e
poi sento posso parlare,

cioe dire quello che sento,
che, aquel punto, contiene
anche chiaveva parlato per
primo. Se un simile proces-
so si sviluppa concreta-

LETTURE

Lavventura di «tradurre»
il Vangelo in lingua social

La chiave del nuovo libro di don Mauro
Leonardi - firma familiare ai lettori di
Avvenire - & nel sottotitolo: «Usare i social
restando liberi». Se infatti «ll Vangelo
secondo TikTok» (Ets-Edizioni Terra
Santa, 168 pagine, 15 euro) parte dal
racconto in prima persona dell'impresa di
un prete che si cimenta con un linguaggio

mente e correttamente av-
viene che gli altri sentano a
propriavolta: e da quel mo-
mento il dialogo parte. Per-
chél'efficaciadella parola—
sia che avvenga per video,
per foto o per testo - ¢ [i,
nella comunione. La co-
municazione & comunione.
La sfida di TikTok & propor-
re piccoliscampoli delle ve-
rita cristiane radicandoli
profondamente al nostro
quotidiano e a quello dei
trend pitt seguiti. Cercare
con un linguaggio nuovo u-
na prospettiva non giudi-
cante, capace di mostrare
chel'allegria cristiana non
maschera che nasconde un
approccio moralistico ma u-
no stile reale di vita. Tutto cio
a costo di non essere capiti
da taluni: il che non sareb-
be una novita visto che, se-
condo il Vangelo, quando il
messaggio di Cristo & pro-
posto nella sua integrita,
normalmente viene avver-
tito come scandalo e follia.

social a prima vista refrattario
all’annuncio evangelico, la
sostanza della coinvolgente
narrazione di Leonardi e la
sua vita sacerdotale sfidata

“Ma pure su TikTok che ha
le challenge?” Le challenge,
le sfide, sono sempre esisti-
te. Ricordiamo James Dean
e Gioventit bruciata? T un

dalla necessita di

raggiungere tutti parlando la
lingua parlata da chi si ritiene
- a torto - irraggiungibile. Ma

don Mauro - da sacerdote -

sente il bisogno di raggiungere proprio
quelli che rischiano di essere "tagliati
fuori" dalla Chiesa per un problema di
alfabeti diversi. E cosi ne studia la lingua e
i codici, finendo per diventare per un
numero impressionante di loro - su
Facebook ha oltre 200mila follower — un
interlocutore credibile forse proprio
perché imprevedibile. |l libro, poi, e il
vivace racconto della vita di un prete
nell’era dei social. E merita di essere letto
anche solo per questo. (FO.)

«Passeggiate

Ascoltare don Paolo Alliata, p

di (incl

letterarie»
in compagnia

pr biblica, & un'av
lascia indifferente nessuno. Le sue conferenze sul-
lincrocio tra le nostre domande spirituali e le ri-

i i nella K

che non

i tutti i tempi

di don Alliata

sposte
—ain particolare nei classici - sono diventate un ap-

ve chi ne fi

le video-fiabe della buonanotte per dare u- l

na mano ai genitori-parrocchiani sfiniti dal lock-

down). Ora, come una buona notizia attesa, esce il

suo nuovo libro «Un sentiero per la gioia. Passeg- —

giate letterarie« (inDialogo, 158 pagine, 18 eurc) do- =
riletture ive ri-

film del 1955 e li c'era la
challenge di buttarsi dal-
'auto in corsa un istante
prima che cadesse nel pre-
cipizio. E poi TikTok - lo
spiego nel mio nuovo libro,
Il Vangelo secondo TikTok—
credo siail piti sicuro dei so-
cial. Visiete chiesti perché le
tredicenni romane che
hanno bullizzato una disa-
bile hanno usato Instagram
e non TikTok? Perché I'app
cinese avrebbe bloccato
quei video. Perd nessun
giornale ha titolato contro
Instagram. Chissa perché.

& AIFRODUZIONE FISERVATA

U sentiery

per la GHTA

puntamento imperdibile per tanti. Finché il Covid ha
costretto pure lui dapprima a una fase di ritrovato (e
rigenerante) silenzio e poi a nuove avventure sul Web

trova una voce originale e cara, ma;lra quanti an-
cora non lo conoscono hanno l'occasione perun'e-
sparienza h @ interiore i
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